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ة الاكاديمية  الخبر
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ة ف الدراسية ادناهخي   

  الاعمالادارة 

 نظم المعلومات 

  مهارات الإبداع والابتكار وكيفية تطويرهاريادة الاعمال و 

 تسويق العلامة التجارية 
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 یا هب  در شعب فروشگاه زنج انیمشب   آث

 رفاه شهر تهران. 
The Impact of Brand Experience on the Customers' Immediate Purchase Intention in the Branches of 

Refah Chain Store in Tehran. 
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  طهران.  تأثير 
 
  فروع سلسلة متاجر رفاه ف

 
اء الفورية للعملاء ف  تجربة العلامة التجارية على نية الشر

 
 یارتباط بي   ابعاد برند و  یالگو  طراحی :الدكتوراه أطروحة -2

 
کت ها یو وفادار  د یخر  میمحصول با تصم یها ژگ  یبرند شر

 تلفن همراه در کشور عراق . 
Designing a relationship between the brand dimensions of product features and the decision to buy and 

brand loyalty of mobile phone companies in Iraq. 

  العراق.  ميمتص
 
كات الهواتف المحمولة ف اء وولاء العلامة التجارية لشر ات المنتج وقرار الشر  العلاقة بير  أبعاد العلامة التجارية لمير 
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